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Tendencias: El 45% de los españoles elijen el 
móvil como el mejor compañero para entre-
nar. OnePlus 

Más allá de la monitorización deportiva o el uso de 
aplicaciones para entrenar, 

el papel del smartphone o 
teléfono móvil trasciende 

al de acompañante para 
convertirse en una fuente 

de motivación, según este 
estudio de OnePlus (…) 

Marketing estratégico vs IA: Aprovechando el 
potencial de los seminarios web. José Milán 

Organización de webinars de interés práctico a fin de 
interactuar con más audiencia, captación de clientes 

potenciales mediante webi-
nars, llamada a la acción, 

como llamadas de Zoom, 
son algunas ideas para 

aprovechar el potencial de 
los seminarios web, según 
este experto en gestión (…) 
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Tendencias. Tecnología y cuidado al cliente: 
las claves para la diferenciación de los gimna-
sios. Virtugym 

La tecnología ha dejado de ser un simple beneficio 
para convertirse en una 

expectativa básica entre los 
socios. En un entorno com-

petitivo, cadenas de gim-
nasios y otros centros de-

portivos deben adaptarse a 
nuevas demandas (…) 
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Tendencias: Democratización de la IA y Virtual 
Reality: ¿hacia dónde va la tecnología del de-
porte? Palco 23 

El consejero delegado de Dazn en España considera 
que "la realidad virtual (VR, 

por sus siglas en inglés) 
dará una mayor experien-

cia inmersiva y, actualmen-
te, tiene mucho recorrido 

para impactar en la indus-
tria del deporte" (…) 
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Microformación 2024. Serie Innovación y Digitalización. Diputación de Almería 

El Proyecto de Formación Deportiva desarrollado por el Servicio de Deporte de la Diputación de Almería pretende 
ofrecer un espectro variado de formatos en sus diferentes propuestas. Esta sección está dedicada a ofrecer accio-

nes formativas monográficas de extensión reducida, clasificadas en diferentes series temáticas principalmente 
relacionadas con la gestión deportiva; en este caso, Innovación y Digitalización (…) 

La transformación del marketing en el deporte y gimnasios a través de la IA. Consultoría Valgo 

Esta tecnología facilita la creación de experiencias personalizadas, permitiendo a los profesionales del deporte 
ofrecer servicios más adaptados a las necesidades específicas de cada individuo, y es que el futuro de la Inteligen-
cia Artificial en el sector deportivo y los gimnasios es prometedor (…) 

Opinión: Patrocinio deportivo 4.0 
Enrique Zaragoza. Country Manager Fairplaid 

El patrocinio deportivo evoluciona hacia un nuevo 
modelo más dinámico e interactivo, donde las platafor-

mas digitales son clave 
para conectar marcas y 

aficionados, fortaleciendo 
la relación entre comuni-

dades y sus benefactores. 
La digitalización exige más 
estrategias (…) 

Opinión: Aplica una estrategia de perfil en las 
redes sociales de tu gimnasio y centro de en-
trenamiento. Gym Factory 

Definimos como estrategia de marca a la forma en la 
cual destripamos nuestro 
contenido para luego com-
ponerlo de forma orienta-
da a conseguir nuestros 
objetivos. Tener una idea 
clara de lo que queremos 
transmitir (…) 
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Portal 

Almería Juega Limpio Innova  

Portal 

Escuelas de Iniciación 

Deportiva AJL 

dePortal 

Gestión Deportiva Provincial 

Portal 

Almería Activa 
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https://gymfactory.net/2024/11/05/la-transformacion-del-marketing-en-el-deporte-y-gimnasios-a-traves-de-la-inteligencia-artificial/
https://www.facebook.com/DeportesDiputacionAlmeria/posts/pfbid02D91R8DCUY1MLuB47S7MCvdtgLkDq9edx4Q2y2SzvLvuAyRjqhr3HpNKqBVLmikUKl
https://www.cmdsport.com/multideporte/actualidad-multideporte/el-45-de-los-espanoles-elijen-el-movil-como-el-mejor-companero-para-entrenar/
https://www.2playbook.com/fitness/tecnologia-cuidado-cliente-claves-diferenciacion-gimnasios_17133_102.html
https://www.palco23.com/entorno/democratizacion-de-la-ia-y-virtual-reality-hacia-donde-va-la-tecnologia-del-deporte
https://www.2playbook.com/industria-opina/patrocinio-40-visibilidad-interaccion_17070_102.html
https://gymfactory.net/2024/12/02/aplica-una-estrategia-de-perfil-en-las-redes-sociales-de-tu-gimnasio-y-centro-de-entrenamiento/
https://www.pidalalmeria.es/
https://escuelasalmeriajuegalimpio.es/
https://app.dipalme.org/deportal/login.zul
https://www.almeriactiva.es/
https://m.facebook.com/DeportesDiputacionAlmeria/
https://www.youtube.com/channel/UCmqhC6SQ2GMRPoQDnBBlrgA
https://www.dipalme.org/Servicios/cmsdipro/index.nsf/noticias.xsp?p=deportes&documentId=978457B97E183713C12587D5003A61E3
https://www.dipalme.org/Servicios/cmsdipro/index.nsf/index.xsp?p=deportes
https://www.instagram.com/deportesdipalme/
https://fliphtml5.com/bookcase/fwpzu/
https://gymfactory.net/2024/11/18/marketing-estrategico-vs-ia-aprovechando-el-potencial-de-los-seminarios-web/
https://www.pidalalmeria.es/serie-innovacion-y-digitalizacion/

